[image: ]





















Capacidade de geração de tráfego











































Página | 2


Índice

Introdução	3

Capítulo 1	5

PAY-PER-CLAMBER (PPC) ADVERTISING CAMPAIGNS	5

O que é isso	5

Tipos de PPC	6

Taxa fixa	6

Baseado em lances	7

Orçamentos e lances	7

Preparando seu anúncio	8

Os Três Grandes	8

Capítulo 2	10

BANNER MARKETING	10

O que é isso	10

Design de anúncio em banner	12

Custos de publicidade em banner	12

Dicas para anúncios em banner	13

Capítulo 3	14

EENVIAR MARKETING	14

O que é isso	14

Questões legais	16

Criando seu email	16

Abra esse email	17

Capítulo 4	19

SEO & WEB-CONTENT	19

SEO	19

O que é isso	19

Conteúdo web	22

Dicas de SEO e conteúdo da Web	24

Termos a saber	26



Página | 3




Introdução

O mercado de hoje é muito diferente do que há quarenta anos. Quarenta anos atrás, se você queria abrir um negócio, tinha que ter custos iniciais, propriedades, grandes quantidades de estoque e sua melhor aposta em publicidade era o jornal local e as malas diretas. Claro, isso exigiu muito esforço e ainda mais dinheiro. Você tinha que esperar e aguardar as pessoas receberem seu anúncio e decidir vir e comprar um produto de você. Sair e levá-los a entrar na sua loja teria sido uma tarefa difícil.


Além disso, há quarenta anos, sua capacidade de crescimento estava limitada aos compradores locais em sua maior parte. Se o que você tinha a oferecer não estava distante de seus possíveis consumidores, sua empresa sofria. Além disso, como a maioria das compras era feita perto de casa, qualquer publicidade ruim poderia realmente prejudicar a reputação da sua empresa; assim, levando a sua empresa a ser encerrada.

Quarenta anos atrás, os consumidores precisavam encontrar locais para comprar seus produtos; as compras diárias eram feitas dentro de um raio modesto a partir da base. Para saber qual comerciante possuía novos produtos ou vendas, era preciso esperar o folheto de quarta-feira ou o jornal de domingo. As opções para compra de produtos mal existiam além da área de estar.

Avance para os dias modernos e sabemos que tudo isso mudou. Hoje, qualquer pessoa pode comprar o que quiser de qualquer lugar do mundo. O envio provavelmente será gratuito e os produtos retornáveis. Não há nada que não possa ser encontrado - a Internet tem de tudo, desde os cafés mais raros até pulseiras de borracha baratas. Não importa o que se deseja, está lá para a compra. E essa capacidade de comprar o que quer pode ser comparada em um piscar de olhos; portanto, um ambiente excepcional para o comprador e difícil para os comerciantes.

Para os empresários, a Internet pode ser um sucesso ou um fracasso. Existem mais clientes do que se pode agitar com uma quantidade igual de concorrência. Ao contrário dos anos anteriores, quando a concorrência mais próxima ficava a uma distância razoável e a sua localização era adicionada ao seu ponto mais baixo para que os consumidores apreciassem a conveniência; a Internet tem uma concorrência que respira pelo seu pescoço. A concorrência na Internet é tão próxima da sua proximidade que parece que você pode chegar à Internet e tocá-los. Eles podem afastar o cliente muito antes que ele saiba que você existe. Na verdade, tudo o que sua concorrência precisa fazer é classificar melhor do que você em qualquer página de resultados de mecanismos de pesquisa.

Compreender a importância da proximidade das suas competições é uma das coisas mais importantes a entender ao lidar com tentativas de marketing na Internet. Hoje, não há distância entre você e sua concorrência e você provavelmente tem algo que não pode ser comprado em outro site. Agora, quando um consumidor deseja e precisa de um produto ou
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informações, tudo o que eles precisam fazer é colocar os desejos no URL e as páginas entre as páginas de opções exibidas na página de resultados do mecanismo de pesquisa.

O que você deve se preocupar nessa situação, quando listado entre seus concorrentes, se destaca. Neste livro, você aprenderá sobre as principais e mais populares técnicas para adquirir tráfego para seu site.

Discutiremos os métodos de pagamento por clique que são um dos formatos mais populares de se usar. Essa técnica funciona bem e, se você criar um excelente anúncio, obterá tráfego suficiente para levá-lo ao próximo nível de sucesso. Também discutiremos anúncios em banner que foram os primeiros do bloco para anúncios de marketing de sites. Eles abandonaram o uso popular por um tempo, mas nos últimos anos eles voltaram devido aos avanços tecnológicos. Estes são baratos e, se tiverem terminado, são valiosos.

Para adicionar ao seu arsenal de armas de marketing, também discutiremos marketing por email e Otimização para mecanismos de pesquisa. O email marketing é uma ótima ferramenta e excelente para tentativas de marketing direcionadas quando você deseja se aproximar e se relacionar com os clientes em potencial. O email marketing, se bem feito, criará suas próprias listas de clientes que serão lucrativas.

O Search Engine Optimization é o rei da compra de tráfego de sites. A Search Engine Optimization não está comprando tráfego nos meios tradicionais do mercado online. No entanto, vale mais do que o seu peso em ouro quando feito corretamente. A otimização de mecanismo de pesquisa pode gerar tráfego como nenhuma outra técnica e aqueles que entendem seu valor podem se tornar o mestre de sua listagem e classificação na página de resultados do mecanismo de pesquisa. O que é tão pertinente para entender essa técnica é que ela pode eventualmente levar você a não precisar pagar pelo tráfego de outras mídias como todas. Obviamente, você continuará a querer usar outros métodos de tráfego de sites pagos, mas poderá tornar-se muito mais seletivo em seus esforços e gastar mais em crescimento.


Terminaremos este livro com termos que você precisa conhecer para começar a entender o setor de marketing na web. Quando você aprende a construir seu site pela primeira vez, pode ser difícil reunir seus pensamentos e compreender o que está sendo dito. Para ajudar nisso, são listados os termos mais discutidos na compra de tráfego na web. Nem todos esses termos são conceitos mencionados ao longo do livro, mas eles estão listados para aumentar sua compreensão. Leia-os como você faria no restante do livro. Eles fornecem mais do que apenas definições, existem dicas úteis a serem obtidas.
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Capítulo 1




PAY-PER-CLAMBER (PPC) ADVERTISING CAMPAIGNS




O que é isso


A publicidade pelo método PPC permite que você, como proprietário da empresa, coloque anúncios com o uso de palavras-chave nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa, é claro, por um preço. O objetivo do PPC é ajudar os proprietários de negócios de sites a atrair clientes-alvo. Clientes-alvo são aqueles que já procuram suas ofertas de produtos ou similares; isso ajuda você a colocar seus anúncios e negócios na frente daqueles que provavelmente são compradores em potencial. O objetivo dos métodos de publicidade PPC é fornecer a você, proprietário do site, o controle de seu orçamento e ainda assim obter a exposição máxima do site.


Entenda, você não paga pela veiculação do seu anúncio; em vez disso, você paga uma vez que um cliente em potencial clica no seu anúncio e entra no seu site. O valor que você paga para esse cliente já foi acordado por meio de um sistema de lances. É imperativo para o sucesso do seu site entender que você está pagando toda vez que seu link é acessado e sua página de destino é acessada - lembre-se de seu orçamento!


Ao iniciar sua campanha de PPC, você deve ficar de olho no seu orçamento e estar preparado para gastar um pouco mais durante as primeiras semanas enquanto aprende o sistema. Depois de ter seus fundos prontos, é hora de determinar suas palavras-chave. Pesquise corretamente não apenas as melhores palavras-chave ou frases-chave, mas também o valor dessas palavras em termos de concorrência. Comece a criar seu anúncio e a criar uma conta. Antes que você perceba, você terá muitos dados para ajudá-lo a direcionar seus esforços.
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Muitas vezes, empresas de terceiros permitem que anúncios de mecanismos de pesquisa sejam colocados em seus sites; estes são frequentemente referidos como uma propriedade da rede de conteúdo. Este é um benefício para todos os envolvidos; especialmente considerando que não é comum na vida você ter uma situação em que todos saem ganhando. Veja, o terceiro recebe uma parte da receita paga por você, o anunciante. De fato, eles podem ganhar mais de oitenta por cento. Considere quando você pesquisou um item ou informações na Web e acessou um site cheio de informações; lembra dos anúncios que estão na página? Esses anúncios geralmente têm algo em comum e complementar com o item ou as informações que você procurou.


Não é incomum que os consumidores ignorem os anúncios na rede de conteúdo e esse local não é tão valorizado quanto a listagem alta na página de resultados do mecanismo de pesquisa. Quando seus anúncios aparecerem em uma propriedade da rede de conteúdo, não se preocupe - seu anúncio ainda está sendo visto! Na verdade, seu anúncio está sendo exibido e visto juntamente com informações semelhantes ou complementares ao seu produto. Agora, pode não haver uma alta taxa de cliques, mas esses pesquisadores provavelmente se parecerão com seu público-alvo e, portanto, se parecerão com seus clientes.

Tipos de PPC

Existem principalmente dois tipos diferentes de PPC, taxa fixa e baseada em lances.

Taxa fixa

A tarifa fixa é uma excelente opção, especialmente se você estiver vendendo produtos a preços excelentes. Geralmente, essa é a opção selecionada por aqueles que precisam aparecer na página de resultados de comparação de compras. Nesses tipos de mecanismos de pesquisa, os clientes são altamente segmentados, juntamente com a escolha do produto com taxas mínimas.

Lembre-se de que você sempre pode pagar mais por uma classificação mais alta, mas pode achar que não precisa depois de reunir alguns dados da linha de base para comparação. Pergunta se pagar mais realmente atrairá mais atenção do que o atual ou se a alteração do seu anúncio seria mais sábia.
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Se você decidir alterar seu anúncio ou até pagar mais por um nível mais alto de exposição, verifique se esse site usa tabelas de preços. As tabelas de preços têm um valor fixo devido por clique, mas estão de acordo com as possíveis áreas disponíveis como espaço publicitário. Agora, não assuma que você está restrito apenas a esses preços; Não, você pode negociar se estiver oferecendo aos proprietários do mecanismo de pesquisa um contrato valioso e de longo prazo.

Baseado em lances

Com base em lances, você oferece ao comprador muitas oportunidades de controlar seu orçamento; esse tipo de PPC é como um leilão para anunciantes. Cada cliente PPC informa às redes quanto eles estão dispostos a pagar para obter uma classificação mais alta na página de resultados dos mecanismos de pesquisa - você define o valor máximo que deseja pagar e compete com outros anunciantes. A competição é conduzida como um leilão, e cada anunciante faz um lance para o local e você sai quando o lance fica muito alto para o seu orçamento. Muitas vezes, existem vários locais abertos e isso geralmente depende da palavra-chave. Quando houver vários pontos, eles serão colocados em ordem de valor do lance e talvez na qualidade do anúncio - faça ótimos anúncios!

Orçamentos e lances


Você precisará determinar qual será sua taxa máxima ao usar o PPC; ao fazer essa determinação, lembre-se de considerar que a web está aberta 24 horas por dia, 365 dias por ano. Se você não levar em consideração o anterior, verá que o PPC pode ficar muito caro muito rápido. Enquanto você tenta tomar essa decisão economicamente difícil, tente a Estimator Tool do Yahoo. Essa ferramenta ajudará você a desenvolver e calcular possíveis orçamentos e é muito útil para avaliar quanto dinheiro você gastará para enfrentar seus concorrentes e se valerá a pena. No geral, você deseja gastar o suficiente para crescer nos cinco primeiros lugares na página de resultados dos mecanismos de pesquisa.


Você também terá que considerar o valor do seu lance em termos de palavras-chave. Algumas palavras-chave valem mais do que outras; de fato, algumas das palavras-chave mais populares serão quase impossíveis de pagar. A acessibilidade de uma palavra-chave tem muito a ver com o poder financeiro de seus concorrentes, especialmente as marcas nacionais. Nessas situações, você pode procurar
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palavras-chave muito específicas para que, quando seu anúncio for clicado, suas chances de conversão sejam maiores.

Preparando seu anúncio

Ao preparar seu anúncio, considere seu público-alvo. Aproveite o tempo para aprender o idioma, os hobbies, os hangouts e a demografia; fazer isso fornecerá uma grande quantidade de conhecimento. Esse conhecimento direcionará seu anúncio na direção certa para criar anúncios atraentes que chamam a atenção e levam a conversões.

Não se esqueça de tornar seu anúncio e sua página de destino coesos para que os usuários saibam que chegaram ao lugar certo. Além disso, verifique se o anúncio está vinculado às informações que o cliente em potencial está buscando ou se sua taxa de rejeição será maior do que você deseja.

Os Três Grandes


Existem muitos mecanismos de pesquisa diferentes na Web que oferecem PPC, mas os três principais incluem Google AdWords, Yahoo! Search Marketing e Microsoft adCenter.

Google AdWords

O Google AdWords é o maior player do mundo do PPC. Como o Google se construiu para ser o mecanismo de pesquisa mais popular e visa a satisfação do cliente, possui a maior quantidade possível de clientes em potencial. A quantidade de clientes possível é espantosa - faça um ótimo anúncio e página de destino e o sucesso pode ser seu. Comece aqui com seus esforços; é o mais fácil de gerenciar e possui muitas instruções disponíveis para ajudá-lo a obter suas raízes no PPC. Vale a pena notar que obter sucesso em qualquer site de mecanismo de busca leva tempo e esforço; reserve um tempo para aprender o sistema de cada PPC.

Yahoo! Marketing de Pesquisa

Com mais e mais pessoas recorrendo à Internet para fazer suas compras, é uma boa idéia para pessoas e empresas que desejam vender produtos e expandir sua base de consumidores para ter uma presença on-line. Isso pode ser feito com a ajuda do Yahoo! Search Marketing. este
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O programa permite que pessoas ou empresas anunciem na página de resultados de pesquisa no Yahoo! E sites populares em todo o Yahoo! Rede.


Se você decidir configurar um Yahoo! Na conta Marketing de pesquisa, você pode usar o que eles chamam de "pesquisa patrocinada" para criar anúncios que contenham palavras-chave que você acha que as pessoas usarão quando pesquisarem uma empresa como a sua. Quando as palavras-chave escolhidas corresponderem ao que é colocado no mecanismo de pesquisa, seu anúncio aparecerá no Yahoo! página de resultados de pesquisa. Então, se toda a pessoa que fizer a pesquisa for clicar no anúncio e eles serão enviados para o seu site.


Um recurso interessante sobre o Yahoo! O Marketing de pesquisa é que você controla quanto dinheiro deseja gastar em sua publicidade. Tudo o que você precisa fazer é definir um lance máximo de quanto está disposto a pagar quando o anúncio é clicado. Ao mesmo tempo, você pode definir o limite do que deseja gastar por dia. Portanto, você não será atingido com uma conta astronômica do nada.

Essa é uma boa opção se você deseja começar com um pouco de publicidade para ver como vai ser antes de decidir se o que gastar em publicidade no futuro ou descobrir que pode haver algum outro lugar onde você gastaria melhor seu orçamento.

Microsoft adCenter

O Microsoft adCenter é semelhante ao Yahoo! O Search Marketing aceita que ele funcione com o mecanismo de pesquisa da Microsoft, o Bing. Com o Microsoft adCenter, você pode segmentar o grupo demográfico desejado de clientes usando mais de dez mil palavras-chave, que podem ser aplicadas para alcançar clientes localmente, por sexo e faixa etária. Ao ser capaz de aprimorar seu público-alvo, você terá a melhor oportunidade de maximizar o retorno do investimento que fez com a publicidade.


Quando você usa o Microsoft adCenter, eles fornecem dados que ajudarão você e sua empresa a otimizar sua campanha publicitária para garantir que você saiba quando está obtendo o máximo benefício e alcançando a maioria dos clientes. O Microsoft ad Center é um pagamento por clique
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modelo de publicidade. Para começar a usar o programa, defina um lance máximo do que você deseja pagar por cada clique no seu anúncio. Você também definirá um orçamento mensal do que deseja gastar em sua publicidade. Lembre-se disso ao determinar quanto deseja gastar para o mês. Se for muito pouco, seu orçamento poderá ser gasto em menos de uma semana, especialmente se a campanha publicitária for mais bem-sucedida do que você. pode pensar. Portanto, reserve um tempo para refletir sobre isso e não tenha medo de pedir ajuda à Microsoft para determinar quanto você deve alocar para publicidade.


Capítulo 2


Marketing de banner




O que é isso



O marketing de banner está projetando e colocando anúncios em diferentes sites que vendem produtos complementares aos seus, e os anúncios são incorporados ao site desejado. Esses anúncios foram um dos primeiros tipos de publicidade usados ​​na web; esses anúncios eram tradicionalmente 468 x 60 pixels. Esse tamanho facilitou a colocação do anúncio na maioria dos sites da época. No entanto, os banners de hoje têm muito mais tamanhos do que no passado; muito disso se deve à tecnologia que permite o desenvolvimento de anúncios mais sofisticados.

Os anúncios em banner não são os favoritos de ninguém em geral e, portanto, eles perderam muito do seu entusiasmo na abertura do 21stséculo; em que os anúncios PPC assumiram. Os anunciantes não gostaram dos anúncios em banner porque são vistos como irritantes pelos consumidores e porque têm uma taxa de cliques muito baixa. Os consumidores não gostam deles porque podem ser irritantes e mal projetados. Os hosts da Web não gostam deles porque ganham muito pouca recompensa econômica pela hospedagem. Ao mesmo tempo, esses anúncios eram importantes, mas hoje são vistos como sobras de uma época passada.
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Observe que os anúncios pop-up “favoritos” de todos são considerados banners. Como você sabe, todo mundo odeia pop-ups e parece que pelo menos metade do planeta gastou milhões em bloqueadores de pop-up. Certamente, você notou que hoje eles raramente são vistos.

Quando você está começando com um novo site ou um novo modelo de marketing de tráfego pago, os anúncios em banner não são um caminho ruim. As taxas para esses preços caíram continuamente ao longo dos anos e, portanto, uma grande oportunidade para o proprietário de um site com um orçamento limitado e que deseja tentar várias vias de receita potencial.

Agora, os banners podem não torná-lo rico, mas a verdade é que o sucesso associado aos banners tem a ver com design. No passado, esses anúncios eram desajeitados, pouco atraentes e impressionantes para os olhos dos espectadores. No entanto, hoje, depois de toneladas de pesquisas terem sido feitas; pode-se criar anúncios muito mais complementares ao site do host, mais fáceis aos olhos do espectador e uma melhor representação da sua empresa e ofertas.

Obviamente, o design não é o único aspecto com o qual se preocupar, é igualmente importante se preocupar com o posicionamento do anúncio. Você não deseja exibir seus anúncios na frente de um público-alvo que não esteja procurando produtos não relacionados ao seu. Este seria um público desperdiçado que não é direcionado a todos, muito menos um desperdício de fundos. A confiança, combinando excelente design, ótimo posicionamento e baixos custos, pode levar sua empresa a uma excelente taxa de retorno do investimento.

Seu objetivo sempre deve ser gastar cada vez menos em esforços de publicidade ao longo do tempo. Observe que, depois de ganhar uma boa base na página de resultados do mecanismo de pesquisa, juntamente com várias maneiras gratuitas de anunciar, seus gastos com publicidade se tornarão cada vez menos, enquanto o posicionamento da página de resultados do mecanismo de pesquisa orgânico aumenta.

Depois de colocar seus banners em sites diferentes, é importante que você também acompanhe o desempenho deles. Verifique quais dos banners estão com bom desempenho e aprenda com os que não estão tão bem.
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Design de anúncio em banner



Como afirmado anteriormente, os anúncios em banner precisam ser projetados de maneira atraente e não intrusiva. Dito isto; eles precisam ser criativos, mas não exagerados e chamar a atenção, mas não excessivamente chamativos, para deixar os clientes em potencial curiosos o suficiente para clicar nele. Este não é o único aspecto no design em que se preocupar; é igualmente importante dar atenção a fontes e mensagens. Se a fonte for difícil de ler ou for esmagadora, as pessoas não vão querer se preocupar em ler seus anúncios. Mantenha sua mensagem curta e simples, para que o esforço despendido pelos potenciais compradores seja compreendido de maneira rápida e completa.

Lembre-se de obter uma alta taxa de cliques que leva a maiores conversões por meio do uso de banners. Lembre-se de que o sucesso do seu anúncio se baseia nos quatro fatores a seguir: relevância, tamanho, design e posicionamento. A relevância, conforme discutido acima, significa simplesmente que seu anúncio é exibido em uma página que tem algo em comum com o que você está oferecendo. Tamanho, evite tornar seu anúncio o maior possível; mantenha o anúncio razoável para o tamanho de uma tela de computador. Também não faça dois pequenos; você quer que as pessoas percebam isso, use o bom senso e a atratividade como um guia. Mantenha seus elementos de design limpos e simples; não projete os anúncios para serem chamativos. Posicione o anúncio no local mais atraente da página, de acordo com o tamanho. Se o seu anúncio tiver um tamanho maior, tente que ele seja exibido na parte superior da página ou no lado direito.

Custos de publicidade em banner

Os custos são geralmente calculados por clique com o contrato com duração de um mês. O custo dos banners é um pouco diferente do PPC, pois os custos geralmente são por mil impressões e os custos podem chegar a US $ 25 por mil. Mas lembre-se, se você desenvolveu o seu anúncio corretamente, poderá descobrir que recebeu mil acessos em apenas um dia ou dois com seus banners.
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No entanto, é importante notar que, depois de algumas semanas a um mês, você verá sua taxa de cliques começar a diminuir. Isso ocorre porque as pessoas se acostumam a ver seu anúncio e já sabem o que é e não encontram mais valor nele. Portanto, é importante ter vários anúncios que você pode alternar para manter a atenção dos compradores atualizada. Além disso, como o nome da sua empresa deve estar em todos os anúncios, parece que há algo novo nos trabalhos de branding de visitas, use-o.

Como existe a chance de você fazer um ótimo trabalho criando um anúncio, preste atenção nos custos e no valor de cada um. Se você acha que fez um ótimo trabalho e recebeu um alto nível de cliques, considere outra opção para seus banners.

Outra opção seria a troca de faixas nas quais os sites concordam em compartilhar espaço entre si. Essa pode ser uma ótima opção e pode economizar mais do que alguns dólares.

Mais importante é que você pode escolher com quem deseja trocar; assim, você pode realmente se aproximar do seu público-alvo. Agora você pode estar se perguntando por que não começar apenas com um sistema de câmbio em vez de pagar - é uma idéia razoável. No entanto, assim como você pode selecionar em qual site estar, outros também podem. Você deseja escolher sites com boa reputação, um bom nível de clientes e aqueles que pretendem transformar seu próprio site em um sucesso. Eles vão querer fazer o mesmo, por isso é imperativo que você construa um pouco de popularidade para que outros o desejem como "empresa". Além disso, quanto melhor e mais popular o seu site se tornar, mais ele será exibido no site com o qual você trocou. Se você iniciou a troca, poderá exibir seu anúncio um pouco acima da taxa que você fornecerá para a troca. Por exemplo,

Dicas para anúncios em banner

· Mantenha a mensagem e o estilo e tamanho da fonte simples e fáceis de ler.

· Não se esqueça de aditar uma tática de apelo à ação - diga aos clientes o que fazer e espere que eles sigam adiante. Se você pode adicionar a palavra "grátis", sua taxa de cliques será maior do que sem. Quem não ama coisas grátis?
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· Não perca a oportunidade de associar as cores do anúncio em banner às cores do design do produto - isso ajudará nos seus esforços de branding. Quando você considerar que a taxa de cliques pode ser menor que um por cento, assuma que os efeitos mais desejáveis ​​dos anúncios em banner estão reconhecendo sua marca.

· Nunca use banners como sua única via de publicidade; em vez disso, use-o como um método complementar e complementar em sua campanha publicitária.

· Use algum tipo de animação, mas não exagere; simplesmente ad o suficiente para atrair a atenção dos olhos.


· Se você está anunciando na página de informações que contém notícias e similares, use um anúncio do tipo estático, que geralmente funciona melhor nesses sites de host.




Capítulo 3


Marketing de email



O que é isso


Pode-se comparar o email marketing como mercado direto para a Internet; Assim como você recebe todas as mensagens na sua caixa de correio em casa, você recebe e-mails elétricos na sua conta de e-mail. O objetivo é se comunicar com seus clientes atuais ou potenciais que podem se transformar em um relacionamento entre você como vendedor e o destinatário do email como comprador. Isso é importante para entender, considerando que esse relacionamento pode criar clientes fiéis e fiéis que buscarão suas informações de email e lerão o que você está oferecendo no momento toda vez que enviar um email.
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O que é ótimo no marketing por e-mail é que, para um investimento de custo relativamente baixo, especialmente quando comparado aos custos de mala direta que você recebe na caixa de correio da sua casa. Além disso, você pode alcançar uma quantidade notável de proprietários de contas de email; com a esmagadora maioria verificando seus e-mails pelo menos uma vez por dia. Além disso, você pode acompanhar facilmente suas campanhas de email para ajustá-las à perfeição.

Esta indústria muito grande tem alguns problemas. Há uma luta constante na criação de comunicações que são percebidas como genuínas e sinceras que levam a uma reação acionável do leitor. Além disso, há a questão de elementos de design adequados que chamam a atenção do leitor sem serem exagerados e extravagantes.


Quando se trata de construir um relacionamento constante com seus leitores, você também deve considerar a construção e o gerenciamento de seu banco de dados. As informações obtidas do seu relacionamento não têm preço; portanto, você deve poder analisar os dados de maneira a continuar calibrando sua mensagem e ofertas de maneira a construir economicamente a linha de base financeira da sua empresa. Para ajudá-lo, existem muitos programas e empresas disponíveis que oferecem software de marketing de banco de dados, não apenas para ajudá-lo a criar seu banco de dados, mas também para analisar, automatizar e executar suas tentativas de marketing por email. Esses programas são muito importantes para o seu sucesso, especialmente quando você considera que está recebendo e-mails de vários caminhos na sua campanha de geração de tráfego. Conseguir classificar e controlar seus dados e analisar respostas,

Uma área de preocupação com qualquer campanha de email está sendo vista como SPAM. O SPAM não é apenas uma preocupação para pequenas empresas desconhecidas; grandes empresas conhecidas nacionalmente não podem comprar-se desta. Se um destinatário de e-mail não reconhecer sua empresa ou não aceitar receber seus e-mails, eles excluirão seu e-mail ou o colocarão na lixeira. Portanto, é sempre melhor usar o email marketing como um aumento na sua campanha geral de geração de tráfego para obter mais participações de clientes em potencial. Um benefício adicional ao recebimento de e-mail é que você pode se tornar muito pessoal com seus clientes e ambas as partes; você
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e eles, estão felizes com o relacionamento. Mas lembre-se, ofereça também um botão de desativação; isso faz as pessoas se sentirem melhor e mais seguras sobre o relacionamento.

Agora, o marketing por email, especialmente quando é uma opção de adesão, como mencionado acima, é a capacidade de se familiarizar com seus clientes. Você pode mantê-los atualizados com tudo o que acontece com seus negócios; assim, tornando seus clientes uma parte interessada emocional. Envie a eles cartões de agradecimento, boletins, convites para eventos especiais; sua imaginação é o limite de quão integrado você pode se tornar com seus clientes.

Com todos os benefícios do email marketing, você precisa se preocupar com alguns problemas legais, abordados abaixo.

Questões legais

Nos Estados Unidos, existe a Lei CAN-SPAM de 2003. Essa lei foi aprovada para impedir que os profissionais de marketing por e-mail usem informações falsas, falsos assuntos, etc. Saiba que pode haver uma multa de mais de US $ 16 mil por email por conta. Verifique sempre o desenvolvimento desta e de outras leis semelhantes, pois elas mudam com frequência.

A diretiva sobre privacidade e comunicações eletrônicas introduziu o comportamento de marketing dos negócios pela União Europeia em 2002. Você deve se preocupar com o artigo 13 desta diretiva, que proíbe o uso de endereços de email para usos de marketing. A partir dessa diretiva, o conceito de adesão foi desenvolvido. Como muitas nações adotaram alguma forma dessa diretiva, é importante que você pesquise e tome conhecimento das leis de todas as nações nas quais planeja enviar e-mails.

Criando seu email


Crie uma ótima linha de tag para abrir esse email. No email, mantenha o design e a escrita simples e limpos. Certifique-se de chegar ao ponto das coisas imediatamente, saiba que alguém quer gastar vários parágrafos no tempo de leitura para descobrir que não está interessado - eles dirão a seus amigos e assim por diante. Por exemplo, se você está tendo uma venda, projete
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para que a porcentagem de desconto seja inicial e perceptível. Além disso, se quiser, você pode incorporar vídeos de e-mail ou similares para atrair.

A adição de vídeo aos seus e-mails tornou-se um lugar comum e fácil de criar devido à tecnologia. Se você não possui todo o equipamento e experiência, não se preocupe, existem muitos sites disponíveis para ajudá-lo com seus sistemas. Além disso, muitos leitores de email gostam dos tipos de email de vídeo; eles parecem mais pessoais para muitos, isso é especialmente verdade com os dados demográficos mais jovens que estão acostumados a essas tecnologias atuais.

O email básico de marketing e email de vídeo não são suas únicas opções; experimente cartões postais de áudio. Os cartões postais de áudio adicionam essa vantagem extra que pode realmente destacar seu site e produtos. Novamente, existem muitos sites disponíveis para ajudá-lo a definir uma campanha de e-mail que leve a lucros.

Lembre-se de desenvolver vários anúncios diferentes para não apenas testar qual será o mais recebido e a ação foi tomada, mas para garantir que sua imagem permaneça atualizada e atraente. Não se esqueça de adicionar o link de desativação.

Abra esse email


Você sabe que quase todo mundo tem uma conta de e-mail e, atualmente, sobre esse assunto, esses são os únicos com os quais você deve se preocupar. Independentemente de suas excelentes ofertas ou intenções, você ainda precisa abrir seus e-mails para criar vendas. Existem quatro áreas de preocupação quando se trata de uma excelente campanha de email: a linha de assunto, o produto, a oferta e a cópia.

A linha de assunto precisa oferecer ao leitor uma grande provocação para levá-lo a clicar mais no e-mail. Mantenha o assunto curto e doce; vá direto ao ponto sem dar muita informação. Se você der muitas informações, haverá poucas razões para alguém ler o e-mail mais adiante - elas já tomaram sua decisão. Outro toque é usar o primeiro nome do destinatário. Isso pode parecer óbvio para as pessoas, mas geralmente é esquecido. Lembre-se de que você deseja que seus anúncios sejam pessoais. Você também pode fazer uma pergunta ao destinatário ou se houver um problema que possa ser resolvido pelo produto.
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Quando se trata de produtos, verifique se o que você está oferecendo vai para os destinatários de e-mail que precisam desse produto - vender carrinhos de bebê para quem não tem filhos é inútil para você e, é claro, um desperdício de tempo e dinheiro. Este também é o caso da oferta. Se você estiver vendendo um carrinho de bebê com um grande desconto para quem ganha mais de US $ 250 mil por ano, poderá encontrar uma baixa taxa de conversão. Isso ocorre porque esses indivíduos ganham o suficiente para não se preocuparem demais com as vendas. No entanto, se os seus carrinhos de bebê forem os tipos high-end mais recentes e difíceis de encontrar - envie essa campanha para esses pais imediatamente. Agora, com o mesmo desconto mencionado acima, os destinatários que ganham menos de US $ 50 mil por ano têm muito mais chances de abrir o e-mail e agir. Ofereça o que é necessário!

Quando se trata da cópia do email, mantenha-a fácil, simples, memorável e casual. A escrita casual, como usar o primeiro nome, mantém o email pessoal. Verifique se o seu email também é rápido de ler; use listas de marcadores para mostrar seu ponto de vista e fornecer os fatos e apenas os fatos, nada mais é necessário. Além disso, verifique se há espaço em branco suficiente no anúncio para que ele não pareça estar lotado e mal projetado.

Quando se trata de apelo à ação, não seja agressivo. Diga a verdade ao destinatário, se você tiver apenas 10 produtos e avise quando esses 10 acabarem, a oferta será encerrada. Por outro lado, talvez, você queira informar aos destinatários que a venda está apenas por um certo período de tempo. Independentemente de quais sejam as limitações da sua oferta, seja franco e honesto, sem ser insistente, rude ou insincero.

Custos das listas de distribuição

Você precisará de uma lista de e-mails para começar com a esperança de obter uma enorme quantidade de opt-ins. Para obter um, ligue para um corretor de lista de discussão. O que é ótimo no uso de um corretor é que eles podem ajudá-lo a restringir sua lista ao cliente desejado e direcionado. Isso é importante porque você não quer gastar dinheiro enviando e-mails ou comprando uma lista que fornece uma taxa de retorno do investimento que atende a sua empresa.

Então, como um corretor pode ajudá-lo a diminuir e alcançar seu mercado-alvo? Talvez você procure homens entre 25 e 50 anos, que ganhem pelo menos US $ 80 mil por ano que
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adquire equipamentos de levantamento de peso, a um raio de 80 km de sua loja física.

Os corretores podem fazer isso acontecer. Observe que, quanto mais detalhada a lista, mais cara ela

pode obter. Mas não se preocupe. Sim, será mais caro que uma lista básica; mas vai

fornecer a você os clientes mais responsivos e prováveis ​​que levam a uma melhor taxa de retorno.


As listas de discussão geralmente são vendidas aos milhares, então talvez cinco mil nomes por algo entre US $ 50 - US $ 400 por lista. Agora, se você planeja comprar mensalmente, poderá negociar os custos ou talvez um aumento de nomes. Você desejará fazer uma compra mensal até ficar estável; se você não puder, não se preocupe, o crescimento leva tempo.




Capítulo 4




SEO e Conteúdo da Web



SEO


Com muita frequência, os empresários não conseguem entender a importância do SEO e do conteúdo da Web; quando, na verdade, pode ser a coisa mais importante que se pode fazer ao comprar o tráfego do site. Isso é diferente das outras técnicas discutidas, na medida em que o "pagamento" entra diretamente no seu próprio negócio. A compreensão do SEO o levará a entender o valor do excelente conteúdo da web.

O que é isso


SEO é Search Engine Optimization e é o rei. No mundo de hoje do marketing on-line, qualquer pessoa que ignore o SEO está fadada ao fracasso. Essa técnica de marketing é a melhor e mais eficiente opção disponível para obter grandes quantidades de tráfego para o seu site. Como mencionado acima, o pagamento para esse tráfego está no desenvolvimento de seus próprios negócios, em vez de pagar alguém por trazer tráfego para você. Não interprete mal; você tem que pagar de maneira diferente do que a anterior
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estratégias discutidas. Vamos nos aprofundar na compreensão de SEO. A melhor maneira de entender por que você compraria uma ajuda como SEO, você deve entender como ela funciona. Vamos dar um passo a passo.


Primeiro, você deve entender que todas as informações pesquisadas na Web são categorizadas em algum formato ou outro e quando um indivíduo designa um termo a ser pesquisado no computador passa por seus arquivos para encontrar informações pertinentes. Essa informação é exibida na página de resultados do mecanismo de pesquisa. Obviamente, você deve estar se perguntando como o computador pode coletar e classificar tantas informações em menos de um segundo. A resposta é referida como "aranhas".


Como com todas as criaturas, as aranhas devem ser alimentadas e essa aranha não é tão diferente, exceto que essas aranhas comem palavras. Aranhas da Web são scripts automatizados que visitam URLs diferentes, procurando as combinações perfeitas no próprio site. Quando a informação adequada não é encontrada, a aranha rastreia todos os links do site para o próximo, novamente com o desejo de buscar as informações corretas.

Qual é a informação correta? As informações corretas são as que correspondem com mais precisão ao termo de pesquisa. Agora não é tão simples, porque estamos falando de uma troca de informações.


Qual é a informação correta? As informações corretas são as que correspondem com mais precisão ao termo de pesquisa. Para que suas informações sejam selecionadas como corretas, você deve usar palavras-chave não apenas no conteúdo da web, mas também na arquitetura da web. É por isso que você ouve muito sobre palavras-chave; as palavras-chave alimentam as aranhas e, se o seu conteúdo for adequadamente escrito e mantido constante, as aranhas vão adorar parar um pouco. Isso é importante porque, ao alimentar as aranhas, você obtém a classificação das páginas organicamente, sendo constantemente indexado pelos mecanismos de pesquisa e, portanto, sendo mais exigente quanto a outros métodos de publicidade. Se você não for indexado, as aranhas assumem que você não existe!
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Agora, se você oferece produtos versus informações, é duplamente importante que você tenha algum tipo de conteúdo da web. Você deve ter algo para as aranhas comerem. Se você está se perguntando para qual conteúdo você pode usar, digamos um wok, tudo o que você precisa fazer é criar alguns guias. Que tal um guia de culinária wok? Talvez um guia que informe os leitores sobre os diferentes tipos de woks disponíveis seja uma excelente opção. Talvez um livro de receitas ou um livro de receitas para vegetarianos possa ser oferecido aos leitores? Como você vê, existem opções independentemente do seu produto. O que é interessante em oferecer guias é que você pode fazer com que os clientes em potencial façam o download imediata e voluntariamente, optando por participar de suas campanhas de marketing; isso criará sua lista de campanhas por email.


Então, o que tudo isso tem a ver com a compra de grande tráfego de sites? Continue lendo e você aprenderá que o dinheiro gasto com essa técnica o servirá melhor do que todo o resto combinado e, talvez, até custe menos.

Palavras-chave


O uso de palavras-chave no SEO é o coração do SEO e o SEO é o coração do marketing online. É com palavras-chave que as aranhas o encontram e o classificam. As palavras-chave representam o que você oferece no seu site e o que os outros digitam em um mecanismo de pesquisa para encontrar suas necessidades. Existem muitas empresas disponíveis para ajudá-lo nessa área, com base em taxas e gratuitamente. Quando você começa pela primeira vez, é melhor selecionar uma empresa com base em taxas até poder aprender a usar as ferramentas gratuitas. De fato, ao usar uma empresa paga para começar, faça muitas perguntas e tente usar as ferramentas gratuitas para obter os mesmos resultados.


Ao escolher suas palavras-chave, reserve um tempo para refletir sobre todas as possibilidades e não se esqueça de incluir frases. Eles devem ser relevantes, pois o restante do seu conteúdo tem algo a ver com as palavras-chave e com valor para o leitor. Agora, as palavras-chave usadas devem ter muitas pesquisas, mas pouca concorrência; isso pode ser difícil, especialmente para um item popular.
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As palavras-chave não são apenas para conteúdo da web, você deve usá-las por página do site. O posicionamento da palavra-chave é usado nas descrições dos itens, tags, cópia, títulos das páginas, tags de descrição, tag Meta keywords, cabeçalhos, links de navegação e tudo o que você coloca no site. Isso pode ser difícil, pois você deve conhecer pelo menos o básico da codificação do computador para fazer a correção. Se você ainda não iniciou, ou apenas no início da construção do site, envolva alguém imediatamente, em vez de esperar mais tarde. Isso economizará muito dinheiro com a entrada de um codificador e a tentativa de consertar tudo. Além disso, quando o início do seu site provavelmente será pequeno, com apenas algumas páginas a cerca de 20, isso permitirá que o custo do desenvolvimento do site de SEO também seja mais barato. Fazendo as coisas dessa maneira,


Uma observação rápida sobre palavras-chave que devem ser atendidas; não use o que é chamado de "preenchimento de palavras-chave". O preenchimento de palavras-chave ocorre quando uma palavra-chave está na página com muita frequência e a densidade de palavras-chave é alta, geralmente mais de 8% do volume total de conteúdo da Web. Quando isso acontece, é considerado de mau gosto e as aranhas não apenas ignoram sua página; se de mau humor, elas a pressionam ainda mais na página de resultados do mecanismo de pesquisa.

Conteúdo web


O conteúdo da Web é qualquer coisa no seu site e, como você sabe, deveria ter sido escrito com o SEO em mente. Depois de descobrir suas palavras-chave e frases, você precisará desenvolver seu conteúdo da web. Como mencionado acima, você não deseja mais que 5 palavras-chave por página; portanto, o conteúdo da Web para essa página deve girar em torno dessas palavras-chave. Lembre-se, você quer que as aranhas parem e leiam suas páginas.


Ao criar seu conteúdo da web, use uma linguagem cotidiana que o indivíduo médio em seu segmento de mercado alvo possa entender facilmente. Você também deseja que o conteúdo da Web pareça natural e não repleto de palavras-chave que pareçam insistentes. Você também deseja que cada página tenha seu próprio tema. Isso ajudará a manter seus leitores em seu site e a voltar no futuro.
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Você também deseja manter o conteúdo relevante para o que está acontecendo atualmente na sociedade. Se você tem um site de tecnologia e uma nova tecnologia está sendo lançada, tenha essas informações em seu site. Se você mantiver suas informações atualizadas, verá que os mesmos espectadores estão retornando para visitar seu site para obter informações. Se você vende dispositivos tecnológicos, oferece tudo o que puder para ajudar aqueles que procuram um produto em particular e oferecer resumos de notícias sobre as adições a esse produto. Ao fazer isso, você se tornará um agente confiável na venda de dispositivos e informações. Os clientes que retornam são sempre os melhores e devem ser tratados como tal - envie um cupom especial aos clientes que retornam. Lembre-se, eles contam aos amigos.


Criar um ótimo conteúdo da web pode ser difícil; isso é especialmente verdadeiro quando se trata de garantir que esse conteúdo seja direcionado à otimização de mecanismos de pesquisa. Faça um favor a si mesmo e tenha artigos, comunicados de imprensa, white papers, documentos, folhas de vendas etc. escritos por indivíduos que entendam a escrita com a otimização de mecanismos de pesquisa em mente. Essas pessoas entendem as “regras” do SEO e podem ajudá-lo a obter resultados de mecanismos de pesquisa orgânicos que, com o tempo, diminuirão as necessidades de orçamento de marketing.


Você deseja resultados de mecanismos de pesquisa orgânicos, além de diminuir suas necessidades de orçamento de marketing, além de proporcionar horas extras uma posição mais permanente com as aranhas. Favor com as aranhas, como mencionado anteriormente, tem um valor infinito. As duas maneiras mais fáceis de ganhar favores com as aranhas, como sabemos, são materiais e palavras-chave relevantes. Isso economizará tempo, dinheiro e será mais progressivo em relação aos seus objetivos de usar um escritor.


Existem muitos caminhos para encontrar um escritor, basta digitar escritores de SEO em seu URL e muitos indivíduos e empresas serão exibidos. O custo pode de baixo para alto. Certifique-se de saber o que deseja em seu escritor. Você quer um falante nativo de inglês? Talvez você queira um escritor e também seja um excelente pesquisador. Talvez, um indivíduo que possa escrever praticamente qualquer coisa ou talvez, um escritor que possa escrever trabalhos acadêmicos e altamente acadêmicos. Tudo o que você precisa em suas áreas de redação, reserve um tempo para olhar para diferentes indivíduos e empresas.
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Quando se trata de escritores e necessidades de SEO, escolha um escritor para o qual você possa fornecer negócios repetidos. Isso irá atendê-lo bem. Primeiro, um escritor que constrói um relacionamento com um cliente e pode esperar atribuições mensais ou mais de trabalho sempre o colocará em primeiro lugar em suas listas de tarefas. Você não pode subestimar ou tomar isso como garantido, pois chegará um momento em que um grande evento ocorrerá e você precisará desse escritor imediatamente. Talvez algumas notícias ou produtos importantes sobre tecnologia devam aparecer no seu site o mais rápido possível. Ou, talvez, você se esqueceu de encomendar o comunicado de imprensa de que precisa desesperadamente. Você descobrirá que um bom relacionamento com seu SEO não só será benéfico para a realização das tarefas, mas também aproveitará os benefícios desse escritor em conhecer suas necessidades e negócios.



Dicas de SEO e conteúdo da Web


· Mantenha o conteúdo relevante, aranhas frescas e atraentes - lembre-se de que material relevante e fresco traz as aranhas para seus links.


· Preste atenção ao idioma usado para suas ofertas; isso inclui a compreensão dos dados demográficos por idade e como eles seriam visualizados e, portanto, consulte o seu produto como.


· Sempre verifique o que seus concorrentes estão fazendo e tente descobrir as palavras-chave que estão usando e com que frequência estão adicionando novo conteúdo ao site.


· Mantenha o uso de palavras-chave no conteúdo na metade superior das páginas do site e nas primeiras 300 palavras do conteúdo - as aranhas só vão tão longe na página.


· As aranhas não conseguem ler o Flash; portanto, não se preocupe com isso como uma tentativa de SEO, embora você ainda possa adicioná-las ao seu site, apenas não conte com elas em termos de SEO.


· Bom conteúdo é escrito bem - use um profissional que saiba sobre SEO.
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· Fique longe de páginas altamente gráficas - mesmo se houver conteúdo de SEO nessa página, as aranhas simplesmente ignoram a página.


· Ao vincular com outros sites, use os links no conteúdo da Web para que as aranhas possam seguir com facilidade e rapidez - isso também ajudará você a ter uma classificação mais alta.


· Vincule apenas sites respeitáveis; se você vincular a sites considerados ruins, as aranhas o ignorarão.


· Não pense que você sabe a que cliente em potencial se referirá a suas ofertas, pesquise suas palavras-chave para criar conteúdo rico da Web em palavras-chave.


· Mantenha o idioma do conteúdo da web simples e fácil de entender.


· Opte por palavras-chave com muita pesquisa e baixa concorrência.


· Mantenha as palavras-chave nas primeiras 200 a 300 palavras do seu conteúdo da web.


· Nunca tenha mais de cinco palavras-chave por página da web.


· Verifique se cada página de conteúdo da web tem um tema.



· A tag title está no topo da sua página da web, não deve ter mais de 12 palavras.



· As tags de meta-descrições também estão no topo da sua página da web e não devem ter mais do que 24 palavras.
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· As tags de meta-palavras-chave estão no topo da página da web, na seção principal, onde você pode colocar todas as suas palavras-chave na página, mantendo-as no máximo 48 palavras.


· Mantenha conteúdo como artigos ou press releases com menos de 500 palavras.

Termos a saber

Uma nuvem de tags: Uma nuvem de tags é um cluster de palavras-chave, geralmente em uma caixa, com as tags mais populares ou importantes em uma fonte maior ou em negrito.

Lance automático: No lance automático, um lance que você colocou em uma determinada palavra-chave aumenta um centavo se o concorrente mais próximo do lance alterar o deles. Você pode definir o valor máximo que deseja pagar. Se o lance não for competitivo, você poderá pagar menos do que o esperado.


Backlink: Um link que chega ao seu site a partir de outro site é conhecido como backlink. Os backlinks são importantes porque, se tiverem bons links e um número suficiente, afetarão a classificação do seu site devido à otimização do mecanismo de pesquisa e ao significado que alguns mecanismos de pesquisa aplicam aos backlinks.


Licitação: Um lance quando relacionado a palavras-chave é o valor que você deseja pagar para ser associado a determinados anúncios correspondentes a uma palavra-chave. Após a conclusão do processo de licitação, os lances são revisados ​​com os lances mais altos escolhidos e o anúncio e sua mensagem são mostrados na ordem dos lances, dos lances mais altos aos mais baixos que foram aceitos.


Taxa de rejeição: A taxa de rejeição é realmente importante porque indica o número de pessoas que visitaram seu site e, em seguida, decidiu sair sem entrar mais no site. O aspecto mais importante para você como proprietário do site é "Minha página de destino é o problema"? Se você vir uma alta taxa de rejeição; por exemplo, acima de 50%, convém testar uma nova configuração da página de destino. Lembre-se de que seu objetivo é uma alta taxa de conversão.
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Taxa de cliques (CTR): A taxa de cliques refere-se à quantidade de pessoas que visitaram um site e clicaram em um banner de publicidade. As taxas de cliques são medidas em porcentagens para mostrar o sucesso ou o sucesso de uma campanha de publicidade on-line. Quanto mais bem-sucedida a campanha publicitária, maior será a taxa de cliques. Para determinar uma taxa de cliques, você precisará saber o número de visitantes do site, o número de vezes que o anúncio foi clicado e o número de vezes que o anúncio foi exibido.


Cliques: Isso acontece quando um cliente em potencial decide ir ao seu site a partir do anúncio colocado. É importante prestar atenção nisso, pois ele informará como a veiculação na página de resultados da pesquisa está afetando seus negócios. Além disso, isso fornecerá uma idéia do que você pode fazer para aparecer mais alto na página, para que você seja notado com mais frequência por quem pesquisa sua palavra-chave.


Sistemas de gerenciamento de conteúdo (CMS): Os sistemas de gerenciamento de conteúdo são softwares que ajudam a empresa a criar, editar e publicar facilmente texto eletrônico. Os sistemas de gerenciamento de conteúdo projetados para publicação na Internet ajudarão a escolher palavras-chave e meta tags para ajudar nos mecanismos de pesquisa.


Funil de conversão: Esse é o processo pelo qual os clientes em potencial devem passar para acessar seus produtos - mantenha-o simples!


Taxa de conversão: A taxa de conversão refere-se à quantidade de conversões recebidas pelo seu site, correspondente ao número de visitantes que você recebe no seu site. Isso é usado como uma maneira de verificar se seu site é bem-sucedido. As taxas de conversão importantes a serem consideradas em seu site são o número de inscrições em boletins, visitantes de retorno e vendas. Você calcula a taxa de conversão dividindo o número de metas que foram alcançadas pelo número de visitas ao seu site.
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Taxa de conversão: A taxa de conversão é um aspecto importante para você obter sua meta de um site bem-sucedido e lucrativo. A taxa de conversão é a quantidade de visitantes do site que se tornam clientes.


Custo por clique (CPC): Custo por clique é um termo usado com publicidade online. Significa a quantidade de dinheiro que o editor recebe toda vez que um visitante do site clica em um anúncio. Os cliques são contados pelo sistema de rastreamento e recebem o valor acordado.


CPM: CPM é a sigla para custo por mil; M é o número romano de mil. O custo por mil é usado em anúncios na Internet com banners. Os banners são colocados em sites a um preço acordado por mil cliques.


Anúncios em grupo: O agrupamento de anúncios conectados por um conjunto de palavras-chave.


Exitos: Hits refere-se à quantidade de vezes que uma página da web é exibida. Às vezes, um grande número de acessos a um site é mal interpretado como o site sendo bem-sucedido, mas essa não é uma boa métrica para medir o sucesso. Isso ocorre porque uma página da Web é composta de muitos arquivos individuais e todas as solicitações para visualizar um arquivo individual são contadas como um êxito para o site.

Impressão: Uma impressão significa que um anúncio está em uma página da web que está sendo visitada. Se uma página da web tiver cinco anúncios, isso significa cinco impressões. As impressões são usadas pelos anunciantes da web para ver quantas visualizações seus anúncios recebem. As impressões geralmente são vendidas pelos editores a um custo por mil (CPM).

Taxa de impressões: A taxa de impressões permite que você saiba quantas vezes seu anúncio foi exibido em uma página de pesquisa de resultados, o que significa que indica a frequência e a competitividade de uma determinada palavra-chave de pesquisa e a importância dela.

Lance de palavra-chave: A colocação de um lance de palavra-chave é o ato de alocar dinheiro para publicidade associada a uma palavra-chave específica. Quando determinadas condições são atendidas, os lances são revisados ​​com os mais altos selecionados e, em seguida, a publicidade é exibida dependendo dos valores dos lances, dos mais altos primeiro e assim por diante.

Densidade da palavra-chave: A densidade de palavras-chave se refere à quantidade de vezes que uma palavra-chave ou uma fase está em um artigo ou página da web e geralmente é expressa em porcentagem. A densidade de palavras-chave pode ser uma
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fator chave com a otimização do mecanismo de pesquisa determinando se a palavra-chave da pesquisa exibirá a página na página de resultados. A densidade recomendada para palavras-chave em uma página da web ou artigo é de um a três por cento.

Recheio de palavras-chave: O preenchimento de palavras-chave deve ser considerado com suspeita. O preenchimento de palavras-chave é usado tentando ocultar o texto, geralmente da mesma cor que o plano de fundo de uma página da Web, onde é visível apenas para os mecanismos de pesquisa. No entanto, os mecanismos de pesquisa desenvolveram um software que pode detectar o preenchimento de palavras-chave e repassará sites que o praticam, levando os sites a não ter nenhuma classificação.

Palavra-chave: Uma palavra-chave é um termo usado por pessoas que pesquisam algo online. Eles também são importantes para saber se você planeja fazer uma campanha de pagamento por clique. Enquanto as pequenas empresas podem ter uma pequena quantidade de palavras-chave que levam as pessoas ao seu site, as grandes empresas têm mil ou mais palavras-chave que o levarão ao site.

Campanha de criação de link: Uma campanha de criação de links é quando você entra em contato com outras empresas como a sua e troca links entre si em seus sites para aumentar seus rankings nos mecanismos de pesquisa e pagar por clique em campanhas.

Cultivo de links: O cultivo de links ocorre quando as empresas trocam links para subir na classificação nos mecanismos de busca. No entanto, muitos mecanismos de pesquisa para incluir o Google acham que o cultivo de links não é melhor que o spam e criaram maneiras de detectá-lo e eles não reconhecerão os sites que participam do cultivo de links.

Lance Mínimo: Um lance mínimo refere-se à menor quantidade de dinheiro que você deseja pagar antes do clique para que sua palavra-chave mostre anúncios.

Optar pelo marketing de permissão por email: O marketing de permissão de recebimento de email é quando as empresas anunciam por email apenas se o destinatário do email tiver consentido em receber essas correspondências. Isso fornece à empresa um bom banco de dados de pessoas que eles conhecem que têm algum interesse em seus produtos ou serviços.
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Page Rank (PR): Page rank refere-se a uma quantidade que fornece uma estimativa da importância de uma determinada página da web. Existem muitos fatores que determinam a classificação da página; portanto, não é necessariamente um bom indicador de como uma página é classificada para determinadas palavras-chave.

Visualizações de página: As visualizações de página se referem à quantidade de vezes que uma página da web foi visualizada por um visitante. Eles são importantes na publicidade on-line com anunciantes que os utilizam para saber onde e quando anunciar.

Inclusão paga: Inclusão paga refere-se a um modelo de marketing com mecanismos de pesquisa na Internet. Os sites pagam os mecanismos de pesquisa para garantir que o site seja exibido quando as pessoas pesquisam determinadas palavras-chave. No entanto, a maioria das empresas de mecanismos de pesquisa decidiu interromper essa prática.

Publicidade Pay Per Click (PPC): A publicidade paga por clique refere-se a um tipo de marketing no qual uma empresa paga uma quantia acordada em dinheiro toda vez que uma pessoa clica em um anúncio na página de resultados de um mecanismo de pesquisa e é direcionada para esse site.

Motor de busca de pagamento por clique (PPCSE): Um mecanismo de pesquisa de pagamento por clique é aquele em que os resultados são classificados de acordo com os valores dos lances e os anunciantes pagam uma taxa quando alguém clica na listagem de pesquisa.

Pagamento por desempenho: O pagamento por desempenho é um modelo de publicidade em que a empresa que anuncia anuncia paga uma taxa à empresa do mecanismo de pesquisa, dependendo do que os visitantes fazem. Se não houver atividade, nenhuma taxa será paga.


Ligação recíproca: A vinculação recíproca ocorre quando os sites se vinculam porque vendem os mesmos produtos ou serviços. Por ter links para outros sites, ajuda todas as empresas envolvidas a receber uma classificação mais alta da página nos mecanismos de pesquisa.


Retorno do investimento (ROI): O retorno do investimento refere-se à soma de dinheiro que você ganha quando comparado ao dinheiro gasto em um determinado tópico. Maneiras de ajudá-lo a calcular quão bem seu retorno do investimento é incluir o uso de campanhas de pagamento por clique.
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Motor de busca amigável: Compatível com o mecanismo de pesquisa refere-se a sites que foram criados com a ideia de que são facilmente acessíveis aos mecanismos de pesquisa, dando a eles uma chance melhor de obter uma classificação mais alta nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa.

Otimização para mecanismos de pesquisa (SEO): A otimização do mecanismo de pesquisa refere-se aos métodos usados ​​pelo uso de palavras-chave, metatags e alteração de conteúdo, para que os sites recebam uma classificação mais alta nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa.

Spam: Spam é basicamente lixo eletrônico. Geralmente, os emails enviados para sua conta de email não são solicitados. A maioria dos sites de email possui filtros que impedem que esse tipo de email seja entregue à sua caixa de entrada e vão diretamente para uma pasta de spam ou para a lixeira.

Visitante único: Visitante exclusivo refere-se a uma pessoa que visita um site mais de uma vez durante um determinado período de tempo. Visitantes únicos são identificados pelo endereço IP e são contados apenas uma vez, não importa quantas vezes eles visitem.

Mecanismo de pesquisa vertical: Um mecanismo de pesquisa vertical é um mecanismo de pesquisa que indexa o conteúdo por local e tópico para consumidores ou por setor, de empresa para empresa. Ao contrário dos mecanismos de pesquisa como Yahoo e Google, os mecanismos de pesquisa verticais trazem resultados úteis para a pessoa que faz a pesquisa.

Presença na Web: Presença na Web significa que uma pessoa ou empresa estabeleceu sua presença na Internet, por e-mail, publicidade, blog ou site. Este termo é intercambiável com a presença na Internet.
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